Comune di Formia

REGOLAMENTO COMUNALE CONCERNENTE LE INIZIATIVE PUBBLICITARIE CHE INCIDONO
SULL’ARREDO
URBANO E SULL’AMBIENTE
(Delibera C.C. n. 115 del 29 dicembre 1998)

REGOLAMENTO COMUNALE CONCERNENTE LE INIZIATIVE PUBBLICITARIE CHE INCIDONO
SULL'ARREDO
URBANO E SULL'AMBIENTE

TITOLO |

OGGETTO DEL REGOLAMENTO

Articolo 1
Oggetto del regolamento

1. Il presente regolamento disciplina le iniziative pubblicitarie che incidono sull'arredo urbano o sull'ambiente
nell'ambito del territorio comunale.

2. Il regolamento si applica esclusivamente ai mezzi pubblicitari installati in luoghi pubblici o aperti al pubblico, o
da tali luoghi percepibili. ¢

3. Salvi i casi espressamente stabiliti da leggi statali e regionali, o da altri regolamenti del Comune, nessuno puo
intraprendere iniziative pubblicitarie senza aver ottenuto I'autorizzazione, e senza aver pagato il canone.

TITOLO I

L'AUTORIZZAZIONE ALL'INSTALLAZIONE DEI MEZZI PUBBLICITARI

Articolo 2
Domanda per il rilascio dell'autorizzazione

1.1l rilascio delle autorizzazioni al posizionamento ed alla installazione di cartelli, di insegne d’esercizio ed altri
mezzi pubblicitari fuori dei centri abitati, sulle strade ed aree pubbliche comunali, ed assimilate o da esse visibili
& soggetto alle disposizioni stabilite dall'art.53 del D.P.R. 16 dicembre 1992, n.495.

2. |l rilascio delle autorizzazioni al posizionamento ed alla installazione di insegne, targhe, cartelli ed altri mezzi
pubblicitari nei centri abitati & di competenza del Comune, salvo il preventivo nulla osta tecnico dell’'ente
proprietario se la strada & statale, regionale o provinciale, in conformita al quarto comma dell'art.23 del

d.lgs.285/92.

3. Il soggetto interessato al rilascio dell'autorizzazione deve presentare al Comune, domanda in carta legale,
diretta al Sindaco contenente le seguenti indicazioni:



© generalita, residenza e codice fiscale del richiedente e indicazione dell'attivita esercitata;

© ragione saociale e sede legale della ditta installatrice, nonché il relativo codice fiscale o partita iva e numero
diiscrizione alla C.C.ILA.A;

allegando la seguente documentazione:

© Una auto-atiestazione, redatta ai sensi della legge 4 gennaio 1968, n.15 con la quale dichiara che il mezzo
pubblicitario che intende collocare ed i suoi sostegni sono calcolati, realizzati e posti in opera in modo da
garantire sia la stabilita sia la conformita alle norme previste a tutela della circolazione di veicoli e persone, con

assunzione di ogni conseguente responsabilita.

© Un bozzetto od una fotografia del mezzo pubblicitario con | 'indicazione delle dimensioni, del materiale con il
quale viene realizzato ed installato;

© |l nulla osta-tecnico dell’ente proprietario della strada, se la stessa non & comunale.

Copia della domanda viene restituita con l'indicazione:

a) della data e humero di ricevimento al protocollo comunale;

b) del funzionario responsabile del procedimento;

c) della ubicazione del suo ufficio e dei numeri di telefono e di fax;

d) del termine di cui al successivo comma, entro il quale verra emesso il provvedimento.

4. |l responsabile del procedimento istruisce la richiesta, acquisendo direttamente i pareri tecnici delle unita'
organizzative interne ed entro 30 giorni dalla presentazione concede o nega l'autorizzazione. Il diniego deve
essere motivato. Trascorsi trenta giorni dalla presentazione della richiesta senza che sia stato emesso alcun
provvedimento l'interessato, salvo quanto previsto dal successivo comma, puo' procedere all'installazione del
mezzo pubblicitario, previo pagamento , in ogni caso, del relativo canone..

5. E' sempre necessario il formale provvedimento di autorizzazione del Comune per i mezzi pubblicitari da
installare nell'ambito delle zone soggette alla disciplina di cui all'art.20. Per i procedimenti agli stessi relativi il
termine e' stabilito in sessanta giorni.

6. Il Comune provvede agli adempimenti prescritti dall'art.53, commi 9 e 10 del D.P.R. 495/92.

7. le domande incomplete non potranno essere esaminate se non integrate dei dati e documenti mancanti .
Queste verranno archiviate qualora l'interessato non provveda ad integrarle entro 30 giorni dalla richiesta del

Comune.

Articolo 3
.Obblighi del titolare dell’autorizzazione

Il titolare dell'autorizzazione, ai sensi dell’art. 54 del D.P.R. n. 495/92 ha I'obbligo di:

verificare periodicamente il buon stato di conservazione dei cartelli, delle insegne d'esercizio e degli altri

mezzi pubblicitari e delle loro strutture di sostegno;

b) effettuare tutti gli interventi necessari al mantenimento delle condizioni di sicurezza;

adempiere nei tempi prescritti a tutte le disposizioni impariite dal Comune, sia al momento del rilascio

dell'autorizzazione, sia successivamente per intervenute e motivate esigenze;

d) provvedere alla rimozione in caso di scadenza, decadenza o revoca dell'autorizzazione o del venire
meno delle condizioni di sicurezza previste all'atto dellinstallazione o di motivata richiesta del Comune.

2. In ogni cartello o mezzo pubblicitario deve essere applicata la targhetta prescritta dall'art.55 del D.P.R.

495/92, a cura e spese del titolare dell'autorizzazione.

3. | titolare dell'autorizzazione per la posa di segni orizzontali reclamistici sui piani stradali, ha I'obbligo di

provvedere alla rimozione degli stessi entro le 24 ore successive alla conclusione della manifestazione o

spettacolo per il cui svolgimento sono stati autorizzati. L'esposizione di striscioni, locandine e stendardi, &

limitata al periodo di svolgimento della manifestazione dello spettacolo cui si riferisce, oltre che alla

settimana precedente ed alle 24 ore successive.



4. Le disposizioni del presente articolo si applicano anche nel caso in cui lnstallazione o la posa del mezzo
pubblicitario sia avvenuta a seguito del verificarsi del silenzio-assenso da
parte del Comune.

Articolo 4
Uso dell'autorizzazione
1. Salvii casiin cui e diversamente stabilito da leggi dello Stato o della Regione, I'autorizzazione & personale e

non puo essere trasferita a terzi.
2. L'autorizzazione & valida solo per la localita, la durata, la superficie € le installazioni autorizzate.

3. Allo scadere dell'autorizzazione, o in caso di revoca anticipata, il proprietario dei mezzi pubblicitari deve
rimuoverli a proprie spese e ripristinate lo stato dei luoghi.

Articolo 5
Rinnovo dell'autorizzazione

1. Almeno 30 giorni liberi prima della scadenza di una autorizzazione, l'interessato pu & richiederne il rinnovo
osservando, in quanto applicabili, le norme stabilite dal presente regolamento per il rilascio.

Articolo 6
Revoca dell'autorizzazione

1. L'autorizzazione puo essere revocata per motivi di pubblico interesse.
2. L'autorizzazione dev'essere revocata quando l'interessato ha violato norme stabilite dal presente regolamento

oppure - essendo in ritardo con il pagamento del canone - non ha adempiuto al pagamento delle rate scadute

entro 30 giorni dal ricevimento della lettera raccomandata di messa in stato di mora.
3. La revoca dell'autorizzazione per motivi d'interesse pubblico da diritto alla restituzione del canone pagato in

anticipo.
4. La revoca dell'autorizzazione .per colpa del concedente fa sorgere il diritto del Comune a trattenere il canone

pagato in via anticipata, a titolo di penale.

TITOLO I
INDIVIDUAZIONE DELLA TIPOLOGIA DEI MEZZI DI EFFETTUAZIONE DELLA PUBBLICITA ESTERNA CHE
INCIDONO SULL'ARREDO URBANO O .SULL'AMBIENTE .

Articolo 7
Tipologia

1. Agli effetti del presente regolamento, i mezzi di effettuazione della pubblicita esterna che incidono sull'arredo

urbano o sull'ambiente sono:

a). le insegne di esercizio,

b). le preinsegne;

c). le sorgenti luminose;

d). i cartelli;

e) gli striscioni, le locandine e gli stendardi:
f) i segni orizzontali reclamistici

g) gli impianti pubblicitari di servizio;

h) gli impianti di pubblicita o propaganda;
i) le sorgenti acustiche.




Articolo 8
Insegna di esercizio

1. Per "insegna di esercizio" s'intende la scritta in caratteri alfanumerici, completata eventualmente da simboli e
da marchi, realizzata e supportata con materiali di qualsiasi natura, installata nella sede dell'attivita a cui si
riferisce o nelle pertinenze accessorie alla stessa. Pud essere luminosa sia per luce propria che per luce

indiretta.

Articolo 9
Preinsegna

1. Per "preinsegna” si intende la scritta in caratteri alfanumerici, completata da freccia di orientamento, ed
eventualmente da simboli e da marchi, realizzata su manufatto bifacciale e bidimensionale, utilizzabile su una
sola o su entrambe le facce, supportato da una idonea struttura di sostegno, finalizzata alla pubblicizzazione
direzionale della sede dove si esercita una determinata attivita ed installata in modo da facilitare il reperimento
della sede stessa e comungque nel raggio di 5 km. Non pud essere luminosa, né per luce propria, né per luce
indiretta. “"Ha forma rettangolare e dimensioni contenute entro i limiti inferiori di m. 1 x 0,20 m e superiori di m.

1,50 x 0,30 m.".

Articolo 10
Sorgente luminosa

1. Per "sorgente luminosa" s'intende qualsiasi corpo illuminante o insieme di corpi illuminanti che, diffondendo
luce in modo puntiforme o lineare o planare, illumina aree, fabbricati, monumenti, manufatti di qualsiasi natura

ed emergenze naturali.

Articolo 11
Cartello

1. Per "cartello” s'intende un manufatto bidimensionale supportato da una idonea struttura di, sostegno, con una
sola o entrambe le facce finalizzate alla diffusione di messaggi pubblicitari o propagandistici sia direttamente, sia
tramite sovrapposizione di altri elementi, quali manifesti, adesivi, ecc. Pud essere luminoso sia per luce propria

che per luce indiretta.

- Articolo 12 _
Striscione, locandina e stendardo

1. Per "striscione”, "locandina” e “stendardo" s'intende I'elemento bidimensionale realizzato in materiale di
qualsiasi natura, privo di rigidezza, mancante di una superficie di appoggio o comunque non aderente alla
stessa. Puo essere luminoso per luce indiretta. La locandina, se posizionata sul terreno, puo essere realizzata

anche in materiale rigido.

Articolo 13
Segno orizzontale reclamistico

1. Per "segno orizzontale reclamistico” s'intende la riproduzione sulla superficie stradale, con pellicole adesive,
di scritte in caratteri alfanumerici, di simboli e di marchi, finalizzata alla diffusione di messaggi pubblicitari o

propagandistici.



Articolo 14
Impianto pubblicitario di servizio

1. Per "impianto pubblicitario di servizio" s'intende qualunque manufatto avente quale scopo primario un servizio
di pubblica utilita nell'ambito dell'arredo urbano e stradale (fermate autobus, pensiline, transenne parapedonali,
cestini, panchine, orologi, o simili) recante uno spazio pubblicitario che pud anche essere luminoso sia per luce

diretta che per luce indiretta.

Articolo 15
Impianto di pubblicita e propaganda

1. Per "impianto di pubblicita o propaganda" s'intende qualunque manufatto finalizzato alla pubblicita o alla
propaganda sia di prodotti che di attivita e non individuabile secondo definizioni precedenti, n é come insegna di
esercizio, né come preinsegna, né come cartello, né come striscione, locandina o stendardo, n é come segno
orizzontale reclamistico, né come impianto pubblicitario di servizio. Pud essere luminoso sia per luce propria che

per luce indiretta.

Articolo 16
Sorgente acustica

1. Per "sorgente acustica" s'intende qualsiasi apparecchio amplificatore quali altoparlanti, megafoni e simili.

TITOLO IV
MODALITA DI IMPIEGO DEI MEZZI PUBBLICITARI

Articolo 17
Dimensioni

1. L'installazione -di mezzi pubblicitari consentita lungo le strade od in vista di esse fuori dei centri abitati
dall'art.23 del D.Lgs. 30 aprile 1992, n.285, &' soggetta alle condizioni, limitazioni e prescrizioni previste da detta
norma e dalle modalita’ di attuazione della stessa stabilite dal par.3, capo |, titolo Il del regolamento emanato

con il D.P.R. 495/92.
2. Allinterno dei centri abitati del capoluogo e delle frazioni, delimitati dal piano topografico dell'ultimo

censimento:
a. si osservano le disposizioni di cui al comma 5 dell’ art.20 per la superficie degli stessi eventualmente

classificata "centro storico";
b. il posizionamento di cartelli e di altri mezzi pubblicitari €' consentito nel rispetto dei divieti e delle
distanze minime indicate nell'art.51 del regolamento di esecuzione e di attuazione approvato con D.Lgs.
16 dicembre 1992, n.495.
la dimensione dei cartelli non deve superare la superficie di mg. 2 ; e per le insegne poste
parallelamente al senso della marcia dei veicoli la superficie non deve superare mq.__8 ;
d. le caratteristiche tecniche dei mezzi pubblicitari luminosi devono essere conformi a quelle stabilite
dall'art.50 del D.P.R. n.495/92.
limitatamente alle strade urbane di quartiere e strade locali, ai sensi dell'art.2 del D.Lgs. n.285/92, e'
consentita la concessione di deroghe alle distanza minime per il posizionamento dei cartelli e degli altri
mezzi pubblicitari, nel rispetto delle esigenze di sicurezza della circolazione stradale e in presenza di




ragioni di interesse generale e di ordine tecnico.ll provvedimento di autorizzazione in deroga e’ assunto
previo parere vincolante favorevole del comanda - dé¢  Polizia Municipale.
f. ladistanza dal limite della carreggiata e' di mt. 3.

Articolo 18
Caratteristiche

1. | cartelli, le insegne d'esercizio, le preinsegne, gli striscioni, le locandine, gli stendardi, i segni orizzontali
reclamistici, gli impianti pubblicitari di servizio e gli impianti di pubblicita o propaganda devono essere realizzati
nelle loro parti strutturali con materiali non deperibili e resistenti agli agenti atmosferici.

2. Le strutture di sostegno e di fondazione devono essere calcolate per resistere alla spinta del vento,
saldamente realizzate ed ancorate, sia globalmente che nei singoli elementi.

3. Qualora le suddette strutture costituiscono manufatti la cui realizzazione e posa in opera & regolamentata da
specifiche norme, l'osservanza delle stesse e ['adempimento degli obblighi da queste previste deve essere
documentato prima del ritiro dell'autorizzazione di cui all'articolo 4 del presente regolamento.

4. | cartelli, le insegne di esercizio, le preinsegne, gli striscioni le locandine, gli stendardi, i segni orizzontali
reclamistici, gli impianti pubblicitari di servizio e gli impianti di pubblicita o propaganda hanno sagoma regolare,
che in ogni caso non deve generare confusione con la segnaletica stradale. Particolare cautela & adottata
nell'uso dei colori, specialmente del rosso, e del loro abbinamento, al fine di non generare confusione con la
segnaletica stradale, specialmente in corrispondenza e in prossimita delle intersezioni. Occorre altresi evitare
che il colore rosso utilizzato nei cartelli, nelle insegne di esercizio e negli altri mezzi pubblicitari costituisca
sfondo di segnali stradali di pericolo, di precedenza e d'obbligo, limitandone la percettibilita.

5. Il bordo inferiore dei cartelli, delle insegne di esercizio e degli altri mezzi pubblicitari, ad eccezione degli
impianti pubblicitari di servizio, posti in opera fuori dai centri abitati, deve essere, in ogni suo punto, ad una
quota non inferiore a 2 m rispetto a quella della banchina stradale misurata nella sezione siradale
corrispondente. |l bordo inferiore degli striscioni, delle locandine e degli stendardi, se posizionati al di sopra della
carreggiata, sia sulle strade urbane che sulle strade extraurbane, deve essere in ogni suo punto, ad una quota

non inferiore a 5,1 m rispetto al piano della carreggiata.

Articolo 19
Caratteristiche dei mezzi pubblicitari luminosi

1. Le sorgenti luminose, i cartelli, le insegne di esercizio, le preinsegne; gli striscioni, le locandine e gli stendardi;
_gli impianti pubblicitari di servizio e quelli di pubblicita o propaganda luminosi, per luce propria o per luce
indiretta, posti fuori dai centri abitati, lungo o in prossimita delle strade dove ne & consentita l'installazione, non
possono avere luce né intermittente, né di intensita luminosa superiore a 150 candele per metro quadrato, o
che, comunque, provochi abbagliamento.
2. Le sorgenti luminose, i cartelli, le insegne di esercizio e gli altri mezzi pubblicitari luminosi hanno una sagoma
regolare che in ogni caso non deve generare confusione con la segnaletica stradale. Particolare cautela e
adottata nell'uso dei colori, specialmente del rosso e del verde, e del loro abbinamento, al fine di non generare
confusione con la segnaletica luminosa specialmente in corrispondenza e in prossimita delle intersezioni. Nel
caso di intersezioni semaforizzate, ad una distanza dalle stesse inferiore a 300 m, fuori dai centri abitati, &
vietato I'uso dei colori rosso. e verde nelle sorgenti luminose, nei cartelli, nelle insegne di esercizio e negli altri
mezzi pubblicitari posti a meno di 15 m dal bordo della carreggiata, salvo motivata deroga da parte dell'ente

concedente l'autorizzazione.
3. La croce rossa luminosa & consentita esclusivamente per indicare farmacie, ambulatori e posti di pronto

SOCCOorso.

TITOLO V
DIVIETI, LIMITAZIONI E AGEVOLAZIONI



Articolo 20
Luoghi sottoposti a vincoli paesaggistici, o di interesse storico ed artistico

1.Nell'ambito ed in prossimita’ dei luoghi sottoposti a vincoli di tutela di bellezze naturali, paesaggistiche ed
ambientali non puo’ essere autorizzato il collocamento di cartelli ed altri mezzi pubblicitari se non con il previo
consenso di cui all'art.14 della legge 29 giugno 1939, n.1497.

2. Sugli edifici e nei luoghi di interesse storico ed artistico, su statue, monumenti, fontane monumentali, mura e
porte della citta', e sugli altri beni di cui all'art.22 della legge 1 giugno 1939, n.1039, sul muro di cinta e nella
zona di rispetto dei cimiteri, sugli edifici adibiti a sede di ospedali e chiese, e nelle loro immediate adiacenze, e'
vietato collocare cartelli ed altri mezzi di pubblicita’. Puo' essere autorizzata I'apposizione sugli edifici suddetti e
sugli spazi adiacenti di targhe ed altri mezzi di indicazione, di materiale e stile compatibile con le caratteristiche
degli stessi e dell'ambiente nel quale sono inseriti.

3. Nelle localita’ di cui al primo comma e sul percorso d'immediato accesso agli edifici di cui al secondo comma
puo’ essere autorizzata linstallazione, con idonee modalita' dinserimento ambientale, dei segnali di
localizzazione, turistici e d'informazione di cui agli artt. 131, 134, 135 e 136 del Regolamento emanato con il
D.P.R. 495/92.

4.Lungo le strade, in vista di esse e sui veicoli si applicano i divieti previsti dall'art.23 del codice della strada
emanato con il D.Lgs.30 aprile 1992, n.285, modificato dall'art.13 del D.Lgs.10 settembre 1993, n.360, secondo
le norme di attuazione stabilite dal paragrafo 3, capo |, titolo II, del regolamento emanato con il D.P.R. n.495/93.
5. Allinterno del centro storico del capoluogo e delle frazioni che hanno particolare pregio non e' autorizzata
linstallazione di insegne, cartelli ed altri mezzi pubblicitari che, su parere della Commissione Urbanistica,
risultino in contrasto con i valori ambientali e tradizionali che caratterizzano le zone predette e gli edifici nelle
stesse compresi. Per I'applicazione della presente norma si fa riferimento alle delimitazioni dei centri storici
previste dai piani regolatori ambientali o dai programmi di fabbricazione. .
6. In tutto il territorio comunale & vietata la pubblicita con lancio di volantini od altro materiale pubblicitario. E
vietata la apposizione di volantini e di ogni altro materiale pubblicitario sul tergicristallo delle autovetture. E °
consentita esclusivamente la pubblicitd mediante la distribuzione a mano di manifestini a mezzo di persone a cid
autorizzate.

7. Agli impianti, ai mezzi pubblicitari ed alle altre forme vietate dal presente articolo si applicano a carico dei
soggetti responsabili i provvedimenti e le sanzioni di cui ai commi 36e 38 del presente regolamento.

Articolo 21
Pubblicita sonora a mezzo di apparecchi amplificatori

1. Nelle adiacenze degli edifici di interesse storico ed artistico, adibiti ad attivita culturali, delle sedi degli edifici
pubbilici, ospedali, case di cura e riposo, scuole, chiese e cimiteri, & vietata ogni forma di pubblicita fonica.

2. La pubblicita sonora, entro i centri abitati, per mezzo di apparecchi amplificatori & consentita dalle ore 9.00
alle ore 12.00 e dalle ore 16.00 -alle ore 19.00 nel periodo invernale ; dalle ore 9.00 alle ore 13.00 e dalle ore
17.00 alle ore 20.00 nel ' ‘ ‘

periodo estivo. :
3. Per la pubblicita fonica fuori dei centri abitati si osservano le norme di cui all'art. 59 del regolamento per

I'esecuzione del Codice Della Strada.

Articolo 22
Riduzioni del canone

1. Il canone é ridotto del 70%:
a) per la pubblicita effettuata da comitati, associazioni, fondazioni ed ogni altro ente che non abbia scopo di

lucro;
b) per la pubblicita relativa a manifestazioni politiche, sindacali e di categoria, culturali, sportive, filantropiche e
religiose, da chiunque realizzate, con il patrocinio o la partecipazione degli enti pubblici territoriali;

c) per la pubblicita relativa a festeggiamenti patriotici, religiosi, a spettacoli viaggianti e di beneficenza.



Articolo 23
Esenzioni dal canone

1. Sono esenti dal canone:
a) la pubblicita realizzata all'interno dei locali adibiti alla vendita di beni o alla prestazione di servizi quando si

riferisca all'attivita negli stessi esercitata, nonché i mezzi pubblicitari, ad eccezione delle insegne, esposti nelle
vetrine e sulle porte di ingresso dei locali medesimi purché siano attinenti all'attivita in essi esercitata e non
superino, nel loro insieme, la superficie complessiva di mezzo metro quadrato per ciascuna vetrina o ingresso;

b) gli avvisi al pubblico esposti nelle vetrine o sulle porte di ingresso dei locali, o in mancanza nelle immediate
adiacenze del punto di vendita, relativi all'attivita svolta, nonché quelli riguardanti la localizzazione e
l'utilizzazione dei servizi di pubblica utilita, che non superino la superficie di mezzo metro quadrato e quelli
riguardanti la locazione o la compravendita degli immobili sui quali sono affissi, di superficie non superiore ad un

quarto di metro quadrato;
c) la pubblicita comunque effettuata all'interno, sulle facciate esterne o sulle recinzioni dei locali di pubblico

spettacolo qualora si riferisca alle rappresentazioni in programmazione;
d) la pubblicita, escluse le insegne, relativa ai giornali ed alle pubblicazioni periodiche, se esposta sulle sole

facciate esterne delle edicole o nelle vetrine o sulle porte di ingresso dei negozi ove si effettua la vendita;

e) la pubblicita esposta all'interno delle stazioni dei servizi di trasporto pubblico di ogni genere inerente all'attivita
esercitata dall'impresa di trasporto, nonché le tabelle esposte all'esterno delle stazioni stesse o lungo litinerario
di viaggio, per la parte in cui contengano informazioni relative alle modalita di effettuazione del servizio;

f) la pubblicita esposta all'interno delle vetture ferroviarie, degli aerei e delle navi

g) la pubblicita comunque effettuata in via esclusiva dallo Stato e dagli enti pubblici territoriali;

h) le insegne, le targhe e simili apposte per lindividuazione delle sedi di comitati, associazioni, fondazioni ed
ogni altro ente che non persegua scopo di lucro;

i) le insegne, le targhe e simili la cui esposizione sia obbligatoria per disposiziOone di legge o di regolamento
sempre che le dimensioni del mezzo usato, qualora non espressamente stabilite, non superino il mezzo metro

quadrato di superficie.

TITOLO VI
TARIFFE

Articolo 24
Approvazione delle tariffe

1. Le installazioni dei mezzi pubblicitari sono soggette al pagamento di un canone, secondo la tariffa allegata al

presente regolamento sotto la lettera "A". _ '
2. Le tariffe sono aggiornate annualmente con deliberazione da adottare contestualmente all'approvazione del

bilancio di previsione, a norma dell'art. 54 del Decreto legislativo 15 dicembre 1997, n. 446.
3. La mancata deliberazione nel termine di cui al comma precedente comporta, per l'esercizio successivo, la

proroga della tariffa in vigore.
La tariffa determinata con criteri di ragionevolezza e gradualita, tiene conto:

a) della popolazione residente;,
b). della rilevanza dei flussi turistici presenti nel Comune;
c). delle caratteristiche urbanistiche delle diverse zone del territorio comunale;

d). dellimpatto ambientale.

Articolo 25
Ripartizione dei territorio comunale

1. Agli effetti della tariffa il territorio del Comune, & suddiviso in due zone , speciale ed ordinaria, in relazione allo
loro importanza.




2. Alla zona speciale e' applicata una maggiorazione della tariffa del 25 %.
3. La Giunta comunale, entro il termine di approvazione del bilancio , puo' deliberare per la zona speciale , la

nuova misura della maggiorazione da applicare alle tariffe, per I'anno successivo, entro il limite massimo del
150% della tariffa base . Quando non sono approvate modifiche, continua ad applicarsi la maggiorazione gia' in

vigore.
4. Le localita' del territorio comunale comprese nella zona speciale sono specificate nell'elenco allegato al

presente regolamento, per costituirne parte integrante, softo la lettera "B". La loro superficie complessiva non
supera il 35% dei quella del "centro abitato" delimitato, ai sensi dell'art.4 del D.Lgs.30 aprile 1992, n.285, con

deliberazione della Giunta comunale n.611del 29 giugno 1994.

Articolo 26
Stagione turistica - Maggiorazione delle tariffe

1. Il Comune, in relazione ai rilevanti flussi turistici desumibili dagli indici di ricettivita', elencati nella tabella
allegata al presente regolamento sotto la lettera "C", applica per complessivi tre mesi , corrispondente al

seguente periodo:

***1 Giugno - 30 Agosto ***

una maggiorazione del 25%delle tariffe per:
La pubblicita ordinaria luminosa e non luminosa che abbia durata stabilita per giorno;

La pubblicita effettuata con pannelli luminosi e strutture analoghe per conto altrui che abbia durata
stabilita per giorno; '

La pubblicita effettuata con pannelli luminosi e strutture analoghe effettuate per conto proprio
dell'impresa che abbia durata stabilita per giorno; ’

° La pubblicita effettuata con proiezioni per durata non superiore a 30 giorni;

o La pubblicita effettuata con proiezioni per la durata eccedente i 30 giorni;

e La pubblicita varia con striscioni, aereomibili, pallono frenati, pubblicita ambulante;

e Pubblicita con apparecchi amplificatori e simili.

2. La maggiorazione della tariffa del canone si applica per tutta la stagione turistica come determinata nel

comma precedente.
3. La Giunta comunale entro il termine di approvazione del bilancio, pud deliberare la nuova misura della

maggiorazione da applicare per la durata della stagione turistica per I'anno successivo, entro il limite massimo

del 50% delle tariffe.
Quando non sono approvate modifiche continua ad applicarsi la maggiorazione gi & in vigore.

Articolo 27
Luogo dell'installazione

1 LE{ tariffa del canone per i mezzi pubblicitari installati su beni
‘quella degli analoghi mezzi pubblicitari installati su beni pubblici.

Articolo 28
Installazioni permanenti e temporanee

1 Le installazioni dei mezzi pubblicitari sono permanenti e temporanee.
2. Sono permanenti le installazioni autorizzate con atti aventi durata non inferiore ad un anno solare.
3. Sono temporanee le installazioni autorizzate con atti aventi durata inferiore ad un anno solare.



Articolo 29
Tariffa per le installazioni permanenti e temporanee

1. Per le installazioni permanenti, la tariffa esprime il corrispettivo annuale commisurato all'unitd di misura
_.. prevista in relazione ai singoli tipi di mezzi pubblicitari impiegati.

2. ll canone per le installazioni temporanee & dovuto a giorno, per l'intera durata dell'autorizzazione. In difetto di

specifiche previsioni, |a tariffa giornaliera & pari alla trecentetesima parte di quella annuale.

TITOLO VI
CANONE

Articolo 30
Presupposto dell'imposta

I. E' soggetto al pagamento del canone la diffusione di ogni messaggio pubblicitario, effettuata con qualsiasi
forma di comunicazione visiva od acustica diversa da quelle assoggettate al diritto sulle pubbliche affissioni in
luoghi pubblici ed aperti al pubblico o che sia percepibile da tali luoghi.

2. Si considerano luoghi aperti al pubblico quelli a cui si pud accedere senza necessitd di particolari

autorizzazioni.
3. Si considerano rilevanti ai fini dell'imposizione:
a. i messaggi diffusi nell'esercizio di una attivita economica allo scopo di promuovere la domanda e la diffusione

di beni e servizi di qualsiasi natura;
b. i messaggi finalizzati a migliorare I'immagine del soggetto pubblicizzato;
c. imezzi e le forme atte ad indicare il luogo nel quale viene esercitata un’attivita.

Articolo 31
Soggetti obbligati al pagamento del canone

1. I soggetto tenuto al pagamento del canone in via principale, e’ colui che dispone, a qualsiasi titolo, del mezzo

attraverso il quale il messaggio pubblicitario e' diffuso. : -
2. E' obbligato solidalmente al pagamento ‘dellimposta colui che produce o vende i beni o fornisce i servizi

oggetto della pubblicita’.

3. Il titolare del mezzo pubblicitario di cui al precedente primo comma e' pertanto tenuto all'obbligo pagamento
del canone, e nei suoi confronti sono effettuate le azioni per la riscossione coattiva dellimposta, accessori e
spese.

4. Nel caso in cui non sia possibile individuare il titolare del mezzo pubblicitario, installato senza

autorizzazione, ovvero il procedimento di riscossione nei suoi confronti abbia esito negativo, I'ufficio comunale
notifica invito al pagamento al soggetto indicato al secondo comma del precedente articolo, esperendo nei suoi

confronti le azioni per il recupero del credito d'imposta, accessori e spese.

Articolo 32
Modalita' di applicazione del canone



1. Il canone e' determinato in base alla superficie della minima figura piana geometrica nella quale e' circoscritto
i mezzo pubblicitario, indipendentemente dal numero dei messaggi nello stesso contenuti.

2. Il canone per i mezzi polifacciali e’ calcolato in base alla superficie complessiva adibita alla pubblicita’.

3. Le iscrizioni pubblicitarie, espresse anche in forma simbolica, non collocate su struttura propria, sono
assoggettate al canone per la superficie corrispondente all'ideale figura piana minima in cui sono comprese.

4. Il canone per i mezzi pubblicitari aventi dimensioni volumetriche e' calcolata in base alla superficie
complessiva determinata in base allo sviluppo del minimo solido geometrico nel quale puo' essere ricompreso il

mezzo.
- ==b. Le superfici inferiori ad un metro quadrato sono arrotondate, per eccesso, al metro quadrato e le frazioni di

esso, oltre il primo, a mezzo metro quadrato.

6. Il canone non si applica per superfici inferiori a trecento centimetri quadrati.

7. Agli effetti del calcolo della superficie imponibile i festoni di bandierine, i mezzi di identico contenuto
pubblicitario e quelli riferibili al medesimo soggetto passivo, purche' collocati in connessione fra loro, senza
soluzione di continuita’ e funzionalmente finalizzati a diffondere nel loro insieme lo stesso messaggio o ad
accrescerne l'efficacia, sono considerati come unico mezzo pubblicitario.

8. Le maggiorazioni del canone a qualunque titolo sono sempre applicate alla tariffa base e sono cumulabili. Le

riduzioni del canone non sono cumulabili.

Articolo 33
Pagamento del canone

1. Per le installazioni permanenti il canone va pagato al rilascio della autorizzazione,' ed & commisurato al tempo
intercorrente fra la data di rilascio ed il 31 dicembre successivo. Le successive annualita sono commisurate ad
anno solare, e vanno pagate entro il 31 marzo di ogni anno. L'importo dovuto & arrotondato al £.1.000 per difetto
se la frazione non & superiore a £. 500 e per eccesso se & superiore.

2. Se il canone annuale supera l'importo di lire 3.000.000, il pagamento di ciascuna annualita

, puo esSere frazionato in quatiro trimestralita, entro il 31 gennaio, 30.aprile, 31 luglio e 31 ottobre.

3. Per le concessioni temporanee il canone va sempre pagato al momento del filascio della autorizzaziche.

4. Il pagamento del canone, viene effettuato su conto corrente postale intestato al Servizio tesoreria del comune.
5. Fermo quanto stabilito dall'art. 38 del presente regolamento, in caso di ritardo nel pagamento del canone o di
due rate, il debitore & tenuto a corrispondere al Comune un'indennita di mora dell'uno per cento per ogni mese

compiuto o frazione superiore a 15 giorni.
6. La riscossione coattiva del canone si effettua secondo le disposizioni degli artt.67 e 68 del D.P.R. 28 gennaio

1988, n.43 e successive madificazioni.
7. Entro il termine di due anni decorrente dal giorno nel quale & stato effettuato il pagamento del canone oppure

da quello in cui & stato definitavamente accertato il il diritto al rimborso, il contribuente puo - chiedere la
restituzione di somme versate e non dovute mediante istanza in carta libera, inidirizzata al Comune, il quale

provvedera entro 90 giorni dalla richiesta stessa.

TITOLO VI
DISPOSIZIONI SULL'ARREDO URBANO E SULL'AMBIENTE

Articolo 34
Norme sull'arredo urbano e sull’ambiente

1. La pubblicita' esterna & effettuata nel territorio di questo Comune in conformita’ al piano degli impianti
pubblicitari da realizzarsi, in attuazione delle modalita’ e dei criteri stabiliti dal presente regolamento.

2. |l piano degli impianti pubblicitari determina in primo luogo gli ambiti del territorio comunale nei quali sono
localizzati i mezzi di pubblicita’ esterna, compresi nelle tipologie di cui all'art. 7 ,del presente regolamento.

3. Il piano degli impianti pubbilicitari e' approvato con apposita delibera da adottarsi dalla Giunta Comunale.



4. Alla formazione del piano provvede un gruppo di lavoro costituito dai funzionari comunali responsabili dei
servizi pubblicita’ ed affissioni, urbanistici, della viabilita' e della polizia municipale. Se il servizio &' affidato in
concessione fa parte del gruppo di lavoro il responsabile del servizio designato dal Concessionario. i progetto
del piano e' sottoposto ai pareri della Commissione Urbanistica e LL.PP. che e' dalle stesse espresso entro 15
giorni dalla richiesta. Il gruppo di lavoro, esaminato il parere delle Commissioni o preso atto della scadenza del
termine senza osservazioni, procede alla redazione del piano definitivo che e' approvato secondo quanto
previsto dal precedentecomma.

5. Dall'entrata in vigore del presente regolamento e del piano degli impianti viene dato corso ai procedimenti
relativi alle richieste di installazione di nuovi impianti.

6. Il piano degli impianti puo' essere adeguato o modificato per effetto delle variazioni intervenute nella
consistenza demografica del Comune, dell'espansione dei centri abitati, dello sviluppo della viabilita' e di ogni
altra causa rilevante che viene illustrata nella motivazione del provvedimento di modifica.

7. Il Comune si riserva la possibilita di installare, direttamente o tramite concessionari, impianti di arredo urbano
che nel rispetto dell’ambiente circostante, prevedano installazione di impianti pubblicitari di servizio (pensiline —
orologi- ecc..) stante anche la loro funzione preminente di "servizio di pubblica utilita".

Articolo 35
La pubblicita' esterna

1. Il piano comprende i mezzi destinati alla pubblicita' esterna ed indica le posizioni nelle quali e' consentita la
loro installazione nel territorio comunale.
2. Sono pertanto escluse dal piano le localizzazioni vietate dall'art. 20 del presente regolamento, salvo quanto
previsto dal quinto comma dello stesso per l'installazione di mezzi pubbilicitari all'interno dei centri storici. Per tali
mezzi il piano definisce, in linea generale, le caratteristiche delle zone degli edifici in cui I'installazione puo'
essere consentita, con l'espletamento della procedura stabilita dalla norma suddetta.
3. Per l'installazione dei mezzi pubblicitari fuori dei centri abitati, lungo le strade comunali ed in vista di esse il
piano, osservato quanto stabilito dal primo comma dell'art.17, individua le localita’ e le posizioni nelle quali, per
motivate esigenze di pubblico interesse, determinate dalla natura e dalla situazione dei luoghi, il
collocamento e’ soggetto a particolari condizioni od a limitazioni delle dimensioni dei mezzi.
4. Nellinterno dei centri abitati il piano prevede, per la installazione di mezzi pubblicitari lungo le strade
comunali, provinciali, regionali, statali od in vista di esse, autorizzata dal Comune previo nulla-osta tecnico
dell'ente proprietario:
a) le caratteristiche delle zone nelle quali, su aree pubbliche o private, concesse dal soggetto proprietario,
puo’ essere autorizzata l'installazione di mezzi pubblicitari e le dimensioni per gli stessi consentite
nell'ambito di quelle massime stabilite dall'art.17. Per quanto possibile individua le zone utilizzabili per le

predette installazioni pubblicitarie;
b) le caratteristiche degli edifici sui quali puo' essere autorizzata l'installazione di cartelli ed altri mezzi

pubblicitari e le dimensioni per gli stessi consentite;
le tipologie generali e le dimensioni massime delle insegne, targhe ed altri mezzi pubblicitari, compresi
quelli luminosi, illuminati o costituiti da pannelli luminosi, correlate a quelle sia degli edifici sui quali
devono essere installati, sia delle caratteristiche delle zone ove questi sono situati.

5. Il piano comprende:

a) la definizione degli edifici, impianti, opere pubbliche, strutture ed aree attrezzate ed altri luoghi di proprieta’ o
in disponibilita’ del Comune, pubblici od aperti al pubblico, nei quali puo' essere autorizzata l'installazione di
mezzi per la diffusione di messaggi pubblicitari effettuata attraverso forme di comunicazione visiva od acustica
percepibili nell'interno e dall'esterno;

b) la definizione dei luoghi pubblici od aperti al pubblico, di proprieta’ o gestione privata, nei

quali si effettuano le attivita' pubblicitarie di cui alla precedente lettera a);
c) i criteri per la localizzazione e le modalita’ tecniche per la collocazione

striscioni, locandine, stendardi, festoni di bandierine e simili.
6. Per la pubblicita’ esterna effettuata mediante installazione di impianti e mezzi pubblicitari di qualsiasi natura e

dei relativi sostegni su pertinenze stradali, aree, edifici, impianti, opere pubbliche ed altri beni demaniali e

c)

, in condizioni di sicurezza per i terzi, di



patrimoniali comunali o in uso, a qualsiasi titolo, al Comune, I'applicazione del canone non esclude quella della
tassa per l'occupazione di spazi ed aree pubbliche.

TITOLO IX
SANZIONI

Articolo 36
Sanzioni pecuniarie per la pubblicita effettuata senza autorizzazione

1 . Per le installazioni effettuate senza autorizzazione, risultanti da processo verbale di contestazione redatto da
competente pubblico ufficiale, il contravventore & tenuto a corrispondere un indennizzo ed una sanzione
amministrativa pecuniaria.

2. L' indennizzo & pari al canone che si sarebbe pagato se l'installazione fosse stata autorizzata.

3. La sanzione amministrativa pecuniaria non pud essere inferiore alla somma stabilita a norma del comma

precedente, né superiore al doppio.

Articolo 37
Obbligati al pagamento delle sanzioni pecuniarie

I. Al pagamento dell'indennizzo di cui al comma 2 dell'articolo precedente sono tenuti in solido il proprietario dei

mezzi pubblicitari installati ed il soggetto reclamizzato.

2. La sanzione amministrativa di cui al comma 3 dell'articolo precedente e lrrogata autonomamente sia al
proprietario dei mezzi pubblicitari, sia agli altri soggetti che hanno eventualmente concorso alla violazione.

3. Per le sanzioni stabilite dal presente articolo si applica la procedura stabilita dagli artt. 16 e segg della

legge24/11/1981, n. 689.
Articolo 38

Altre sanzioni

1 . Indipendentemente da quanto stabilito nell’art. 36, il Comune procede alla rimozione dei mezzi pubblicitari:

a) privi della prescritta autorizzazione;

b) installati in difformita della stessa;

c¢) quando non sia stato effettuato il pagamento del relativo canone.

In attesa della rimozione, il Comune procede alla immediata copertura della pubblicita con essi effettuata,

mediante contestuale processo verbale di contestazione redatto da competente pubblico ufficiale.
2. Resta ferma I'applicazione delle sanzioni amministrative pecuniarie di cui all'articolo 23 del decreto legislativo

30 aprile 1992, n. 285.
3. Se le sanzioni richiamate nel comma precedente non sono irrogabili, e la violazione concerne norme del

presente regolamento, diverse da quelle stabilite per il pagamento del canone e per le installazioni pubblicitarie
effettuate senza autorizzazione, il contravventore € soggetto alla sanzione amministrativa pecuniaria da lire

200.000 a lire 2.000.000.
4. Per le sanzioni stabilite dal comma precedente si applica la procedura stabilita dagli artt. 16 e segg. della

legge 24/11/1981, n. 689.
TITOLO X
DISPOSIZIONI TRANSITORIE E FINALI

Articolo 39
Autorizzazioni in corso

1. Le autorizzazioni alla installazione dei mezzi pubblicitari rilasciate anteriormente all'l/1/1999 restano valide
sino alla scadenza e sono rinnovate, a richiesta del titolare, con la procedura stabilita al precedente art. 5

Articolo 40
Organi competenti



1 .Spetta al funzionario responsabile del servizio Tributi. riscuotere i canoni e le sanzioni amministrative
pecuniarie, anche in via coattiva, e disporre i rimborsi. Il Responsabile del Settore Gestione Operativa del
Territorio cui spetta la gestione tecnica ed amministrativa delle concessioni , rilascia e sottoscrive gli atti di

concessione e le relative revoche;
2. Il Comando della Polizia Municipale vigila sull'applicazione del presente regolamento sul territorio comunale,

segnalando al servizio tributi le occupazioni abusive e quelle realizzate in difformita agli atti di concessione. A tal
fine, il Settore Gestione Operativa del Territorio trasmette copia degli atti di concessione deliberati non oltre

cinque giorni da quello nel quale sono divenuti esecutivi.

Articolo 41
Entrata in vigore

1. Il presente regolamento entra in vigore il 1 gennaio 1999, dopo la sua approvazione e | 'esecutivita a norma di

legge della relativa deliberazione.
2. Dalla stessa data cessa di aver applicazione, nel territorio comunale, I'imposta sulla pubblicita, di cui al capo |

del decreto legislativo 15 novembre 13983. n. 507, fermo restando I'obbligo di corrispondere l'imposta in relazione

ai presupposti verificatisi anteriormente alla data stessa.
3. Dalla data di entrata in vigore del presente regolamento sono abrogate le precedenti norme, approvate da

questo Comune nella materia, incompatibili con lo stesso.



ALLEGATO “B?”

Elenco delle localita, vie,piazze ed altre aree di circolazione classificate in categoria speciale per
I’applicazione del canone per I’installazione dei mezzi pubblicitari: ;

N. Denominazione

VIA UNITA’ D’ITALIA

LARGO DEI CADUTI FORMIANI
LUNGOMARE DELLA REPUBBLICA

VIA MATTEOTTI

VIA APPIA BIS

VIA O SPAVENTOLA .
VIA DE GASPERI '
VIA NAZIONALE APPIA

. VIA VITRUVIO

10. P.ZZA MATTEI

11. LARGO PAONE

12. VIA E. FILIBERTO

13. P.ZZA S. GIOVANNI

14. P.ZZA RISORGIMENTO

e o

O
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LA GIUNTA COMUNALE

ESAMINATA I'allegata proposta di deliberazione del SETTORE Entrate Prot. n.  del

Visti i pareri favorevoli espressi ai sensi degli artt. 49, comma 1 e 147-bis, comma 1 del D.Lgs.
267/2000:

Dal Responsabile del SETTORE Eutrate ad interim, Dott.ssa Anna Lecora in ordine alla
regolarita tecnica;

\%

» Dal Responsabile del SETTORE Sviluppo Economico e Bilancio, Dott.ssa Tiziana Livor-
nese in ordine alla regolarita contabile :

Con voti unanimi favorevoli, palesemente espressi.

DELIBERA

1. Di approvare, 1'allegata proposta di deliberazione che {orma parie integrale e sostanziale del
presente provvedimento.

2. Di dichiarare, con separata ed unanime votazione, ricorrendone [ motivi di urgenza di cui
all’ ari. 134 comma 4 del D.Lgs 267/2000, 1l presente provvedimento immedialamente ese-

cuibile.



COMUNE di FORM IA

Provincia di Laiina

OGGETTO: Approvazione delle tariffe dei canoni per le iniziative pubblicitarie e dei diritti
sulle pubbliche affissioni. '

POPOSTA DI DELIBERAZIONE DELLA GIUNTA COMUNALE

Considerato che:

’art. 42, comma 2, lettera f) del Decreto Legislativo 18 agosto 2000, n.267 dispone che il Consiglio
Comunale ha competenza limitatamente all’istituzione ed ordinamento dei tributi, con esclusione
della determinazione delle relative aliquote, demandando alla Giunta Comunale tale competenza;

Visti:
il capo I del Decreto Legislativo 15 novembre 1993 n. 507 concemente la revisione ed
armonizzazione dell’ Imposta di pubblicita e del diritto sulle pubbliche affissioni;

il Regolamento comunale per I’applicazione del canone sulle iniziative pubblicitarie che incidono
sull'arredo urbano e sull'ambiente e dei diritti sulle pubbliche affissioni, approvato con
Deliberazione Consiliare n. 125 del 30.06.1994 e successivamente modificato ed integrato con

deliberazione n.115 del 29.12.1998;

Richiamata:
la deliberazione di Giunta Comunale n.78 del 13.03.2005 con la quale sono state rideterminate le

stesse tariffe con decorrenza 01.01.2005;

Considerato che:
-l'art.1 della Legge 27 dicembre 2013 n.147 (Legge di Stabilita 2014) ha differito l'istituzione

dell'imposta municipale secondaria, prevista dall'art. 11 del Dlgs 23/2011 per sostituire le seguenti
forme di prelievo: la tassa per I'occupazione di spazi ed aree pubbliche, il canone di occupazione di
spazi ed aree pubbliche, I'imposta comunale sulla pubblicita e i diritti sulle pubbliche affissioni, il
canone per l'autorizzazione all'installazione dei mezzi pubblicitari, adottato nel quadro dei
provvedimenti attuativi del federalismo fiscale, al 1° gennaio 2015;

Vista la propria competenza a deliberare in merito, ai sensi dell’art. 48, comma 2,del D. Lgs. n.
267/2000 (T.U.E.L.);

Ritenuto di proporre per I'anno 2014 un adeguamento dei canoni per le iniziative pubblicitarie e del
diritto sulle pubbliche affissioni;

Rilevato che:
-l’art. 27, comma 8°, della L. n. 448/2001 il quale dispone che: “Il comma 16 dell’art. 53 della

legge 23 dicembre 2000, n. 388, & sostituito dal seguente: 16. Il termine per deliberare le aliquote e
le tariffe dei tributi locali, compresa 1’aliquota dell’addizionale comunale all’IRPEF di cui
all’articolo 1, comma 3, del decreto legislativo 28 settembre 1998, n. 360, recante istituzione di una
addizionale comunale all’IRPEF, e successive modificazioni, ¢ le tariffe dei servizi pubblici locali,
nonché per approvare i regolamenti relativi alle entrate degli enti locali, ¢ stabilito entro la data
fissata da norme statali per la deliberazione del bilancio di previsione. I regolamenti sulle entrate,



anche se approvati successivamente all’inizio dell’esercizio purché entro il termine di cui sopra,
hanno effetto dal 1° gennaio dell’anno di riferimento”;

-I’art. 13, comma 15, del D.L. 6 dicembre 2011, n. 201 convertito con modificazioni nella Legge 22
dicembre 2011 n. 214, dispone che a decorrere dall’anno d’imposta 2012, tutte le deliberazioni
regolamentari e tariffarie relative alle entrate tributarie degli enti locali devono essere inviate al
Ministero dell’economia e delle finanze, Dipartimento delle finanze, entro il termine di cui
all’articolo 52, comma 2, del decreto legislativo n. 446 del 1997, e comunque entro trenta giorni
dalla data di scadenza del termine previsto per 1’approvazione de! bilancio di previsione. Le
modalita di attuazione del predetto invio sono stabilite con decreto del Ministero dell’Economia e
delle Finanze, di concerto con il Ministero dell’Interno. Il Ministero dell’Economia e delle Finanze
pubblica sul proprio sito informatico le delibere inviate, sostituendo la pubblicazione dell’avviso

sulla Gazzetta Ufficiale previsto dalla normativa previgente;

Visto che: :
-ai sensi dell’art. 151, comma 1, del Decreto Legislativo 18 agosto 2000, n. 267, gli enti locali

deliberano il bilancio di previsione per I’anno successivo entro il 31 dicembre e che il termine puo
essere differito con Decreto del Ministro dell’interno, d’intesa con il Ministro.dell’economia e delle
finanze, sentita la Conferenza Stato-cittd e autonomie locali, in presenza di motivate esigenze;

-1l Decreto 19 Dicembre 2013 del Ministero dell'Interno, ha differito il termine per la deliberazione
del bilancio di previsione per l'anno 2014 da parte degli enti locali al 28 febbraio 2014 ¢
successivamente con decreto del 29/04/2014 il termine ¢ stato differito al 31/07/2014;

PROPONE

1. di approvare, le tariffe dei canoni per le iniziative pubblicitarie e dei diritti sulle pubbliche
affissioni, cosi come riportate nell’allegato “A”, parte integrante e sostanziale del presente

provvedimento;

2. di dare atto che le tariffe suddette decorrono dal 1° gennaio 2014;

3. di dare atto che le tariffe come sopra confermate contribuiranno ad assicurare 1’equilibrio di
bilancio di previsione 2014 in corso di redazione;

4. di aliegare copia del presente atto alla deliberazione consiliare di approvazione del Bilancio di
previsione per 1’esercizio finanziario 2014, ai sensi dell’art. 172,comma 1, lett. e), del D. Lgs. 18

agosto 2000 n. 267,

5. di disporre idonee iniziative per assicurare la piu' ampia conoscenza da parte dei contribuenti,
delle tariffe deliberate;

6. di dare atto che responsabile del procedimento ¢ il responsabile del settore entrate;

7. di inviare la presente deliberazione tariffaria, relativa all’imposta comunale sulla pubblicita ed ai
diritti sulle pubbliche affissioni al Ministero dell’Economia e delle Finanze, Dipartimento delle
Finanze, entro il termine di cui all’articolo 52, comma 2, del decreto legislativo n. 446 del 1997, e
comungue entro frenta giorni dalla data di scadenza del termine previsto per 1’approvazione del

bilancio di previsione.

8. di dichiarare il presente atto immediatamente eseguibile a norma dell'art. 134, comma 4, del
T.U.E.L. emanato con D.Lgs. 18.08.2000, n. 267.




\LLEGATO " A"

‘ARIFFA DEL CANONE PER I MEZZI PUBBLICITARI ANNO 2014

PUBBLICITA' ORDINARIA

ﬂl;;Pubei'cité effettuata mediante insegne cartelli, locandine . targhe , stendardi o qualsiasi

o

altro mezzo non previsto dalle successive tariffe , per ogni metro quadrato di superficie-
(TARIFFA BASE)

DURATA : per anno solare Buro 26,79

e

Per giorno Euro  0,0897

2 PUBBLICITA' ORDINARIA in forma luminosa ed illuminata , effettuata con mezzi indicati al
nto 1.1, per ogni metro quadrato di superficie - (TARIFFA BASE maggiorata del 100 %):

DURATA : per anno solare Euro 53,57
Per giomo Euro 0,178

Per la pubblicita di cui ai punti 1.1 e 1.2 che abbia superficie compresa tramq.5,5 ed 8,5 la tariffa
base del canone &€ maggiorata del 50%; per quella di superficie superiore a mq. 8,5 la maggiorazione
¢ del 100%. ' -

L'importo di ciascuna maggiorazione ¢ detenriinato applicando la relativa percentuale alla
tariffa base

PUBBLICITA' EFFETTUATA CON VEICOLI:



). 1 Pei la pubblicita effettuata conto proprio od altrui all'interno ed all'esterno di veicoli m
senere, di vetture autofilotranviarie, battelli, barche e simili, in uso pubblico o privato ¢ dovuto
1 canone in base alla superficie complessiva dei mezzi pubblicitari installati,per ogni metro
juadrato di superficie:

DURATA ; per anno solare Euro 26,79
Per giorno Euro 0,0897

Qualora la pubblicita suddetta venga effettuata in forma luminosa od illuminata, la tariffa base ¢
maggiorata del 100%.

Per la pubblicita effettuata air esterno dei veicoli suddetti, la cui superficie &€ compresa nelle
dimensioni indicate al punto 1.3, sono dovute le maggiorazioni del canone base ivi previste.

>er i veicoli adibiti ad uso pubblico il canone & dovuto al Comune che ha rilasciato la licenza d'esercizio; per i veicoli adibiti
3 servizio di linea interurbana il canone & dovuto nella misura della meta a ciascuno dei comuni in cui ha inizio e fine corsa;
yer i veicoli adibiti ad uso privato & dovuto al comune in cui il proprietario del veicolo ha la residenza anagrafica o la sede.

.. 2 Pubblicita effettuata per conto proprio su veicoli-di proprieta dell'impresa o adibiti al trasporto per suo
onto, il canone € dovuto per anno solare al Comune dove sono domiciliati i suoi agenti o mandatari che
lla data del 1° gennaio di ciascun anno o a quella di successiva immatricolazione, hanno in dotazione

etti veicoli, secondo la seguente tariffa:

a ) per autoveicoli con portata superiore a 3.000 Kg. b)) Euro 160,73
per autoveicoli con portata inferiore a 3.000 Kg. Euro 107,16

e ) per motoveicoli e veicoli non compresi nelle precedenti
categorie : Euro 33,57

er 1 veicoli circolanti con rimorchio sul quale viene effettuata la pubblicita, le tariffe
1ddette sono raddoppiate.

ualora la pubblicita sui veicoli venga effettuata i forma luminosa od illuminata la Relativa
riffa del canone ¢ maggiorata del 100%.



Per i veicoli sopra indicati non ¢ dovuto il canone per l'indicazione del marchio, della ragione sociale e
dell'indirizzo dell'impresa, purché sia apposta per non piu di due volte e ciascuna iscrizione non sia di
superficie superiore a mezzo mgq. € obbligatorio conservare l'attestazione dell'avvenuto pagamento del canone

per esibirla a richiesta degli agenti autorizzati.

3 PUBBLICITA' EFFETTUATA CON PANNELLI LUMINOSI

3. 1 Per la pubblicita effettuata per conto altrui le insegne, pannelli o altre analoghe strutture caratterizzate
dall'impegno di diodi luminosi, lampadine e simili, mediante controllo elettronico elettromeccanico o
comunque programmato in modo da garantire la variabilita del messaggio o la sua visione in forma
intermittente, lampeggiante o similare, si applica il canone indipendentemente dal numero dei messaggi, per

metro quadrato di superficie,in base alla seguente tariffa:

DURATA : per anno solare Euro 107,16
Per giorno Euro 0,357

3.2 Per la pubblicita prevista dal precedente punto 3.1 effettuata per conto proprio dell'impresa, si
applica il canone in misura pari alla meta della tariffa sopra stabilita.

4  PUBBLICITA' CON PROIEZIONI:

4 .1 Per la pubblicita realizzata in luoghi pubblici o aperti al pubblico attraverso dispositive, proiezioni
luminose o cinematografiche effettuate su schermi e pareti riflettenti, si applica il canone per ogni giomo,
indipendentemente dal numero di messaggi e dalla superficie adibita alla proiezione, in base alla seguente

tariffa: :

DURATA : per ogni giorno Euro 5,04
Per durata superiore a 30 giomi si applica:
per i primi 30 giomni la tariffa per giorno di Euro 5,04

dopo tale periodo si applica la tariffa giornaliera di Euro 2,52




1. PUBBLICITA' CON STRISCIONI E MEZZI SIMILARI:

1 Per la pubblicita effettuata con striscioni o altri mezzi similari, che atiraversano strade o piazze la
tariffa del canone, per ciascun metro quadrato e per ogni periodo di esposizione di 15 giorni o

frazione, € pari a :
Euro 20,14 |

6 . PUBBLICITA' CON AEREOMOBILI:

6. 1 Per la pubblicita effettuata da aeromobili mediante scritte, striscioni,disegni fumogeni, lancio di
oggetti o manifestini, ivi compresa quella eseguita su specchi d'acqua o fasce marittime limitrofe al
territorio comunale, per ogni giorno o frazione, indipendentemente dai soggetti pubblicizzati, & dovuto a
ciascun comune sul cui territorio la pubblicita stessa viene eseguita, il canone nella seguente misura:

Euro 120,85

7. PUBBLICITA' CON PALLONI FRENATTI E SIMILI:
7.1 Perlapubblicita effettuata con palloni frenanti e simili, per ogn ~ giomo o frazione, indipendentemente dai

soggetti pubblicizzati, ¢ dovuto il canone nella segnente misura:
Euro 60,41

8. PUBBLICITA' VARIA :

8 . 1 Per la pubblicita effettuata mediante distribuzione di manifestini od altro materiale pubblicitario,
oppure mediante persone circolanti con cartelli, & dovuto il canone per ciascuna persona impiegata
nella distribuzione od effettuazione e per ogni giorno o frazione, indipendentemente dalla misura dei
mezzi pubblicitari o dalla quantita di materiale distribuito, in base alla seguente tariffa di :

Euro 5,04



9. PUBBLICITA' A MEZZO DI APPARECCHI AMPLIFICATORI E SIMILI

O . 1 Per la pubblicita effettuata a mezzo apparecchi amplificatori e simili, la tariffa del canone dovuta
per ciascun punto di pubblicita e per ciascun giorno o frazione ¢ la seguente:

Euro 15,12




DIRITTO SULLE PUBBLICHE AFFISSIONI

Per ciascun foglio di dimensioni fino a cm. 70x100 e per i periodi a seguito indicati:

- periprimi 10 giorni € 1,61

- per ogni periodo successivo di 5 giorni o frazione € 0484




Al sensi dell’art. 49, comma 1 ¢ dell’art. 147 bis del D.Lgs. 18/08/2000, n. 267, sulla presente
proposta di deliberazione avente per oggetto: Approvazione delle tariffe dei canoni per le
iniziative pubblicitarie e dei diritti sulle pubbliche affissioni. i sottoscritti esprimono i pareri di

cui al seguente prospetto

Per quanto concerne la regolarita tecnica esprime parere: l@ ool %

Il Dirigente ad interim

sa Anr(;a%/ecora

< C@«f
/ v /
Per quanto conce; egolarita contabil rime parere:
quanto concerne la regolarita contabile esprime parer \%}.\Q,&»X&
A\

11 Nirigente
Settore Sviluppo gonomico e Bilancio

Dott.ssa Tiziana Livornese




